Kieler Bootshafensommer
rockt auch 2010

wankendorfer Baugenossenschaft ist neuer Premium Partner

Kiel. Vergangenes Jahr war der Kieler
Bootshafensommer mit rund 28 000 Be-
suchern ein so groBer Erfolg, dass eine
Wiederholung fiir 2010 eigentlich obliga-
torisch sein musste. Doch lange war nicht
sicher, ob dieser Wunsch in Erfiillung ge-
hen konnte: Die stadtischen Férdermittel
fallen in diesem Jahr weg, finanzielle
Mittel mussten auf anderem Wege be-
schafft werden. Nach einer ausfiihrlichen
Partnersuche aber hat Kiel-Marketing
den idealen Sponsor gefunden: , Mit der
wankendorfer Baugenossenschaft haben
wir das gemeinsame Ziel, uns fir die Be-

lebung der Landeshauptstadt Kiel zu en-
gagieren, und erganzen uns damit ausge-
zeichnet®, so Uwe Wanger, Geschaftsfiih-
rer von Kiel Marketing. Auch Stadtpra-
sidentin Cathy Kietzer zeigt sich sichtlich
erleichtert: ,, Jetzt haben wir doch noch
die Moglichkeit, jungen Kiinstlern die
Moglichkeit zu geben, sich in Kiel zu pra-
sentieren.” Die wankendorfer Baugenos-
senschaft ist seit mehr als 60 Jahren in
Schleswig-Holstein tatig und gehort dort
zu den griften Wohnungsunternehmen.
Vorstandsvorsitzender Helmut Kniipp
bringt sein Engagement auf den Punkt:

»Der Bootshafen hat eine
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lich geworden ist.

Wanger und Helmut Kntipp freuen sic,
dass eine Neuauflage des Kieler Bootshafensommers mog-

so enorme Aufenthalts-
qualitat, sie muss einfach
genufzt werden.” Und so-
| mit ist eines sicher: Der
% Bootshafensommer wird
auch im Jahr 2010 kom-
| men. Auftakt bildet die
@ Veranstaltung , Kase trifft
¥ Wein“ von Sonnabend,
16., bis Sonntag, 18. Juli.
An den fiinf darauf fol-
genden Wochenenden gibt
| es jeweils freitags von 14
4 bis 21 Uhr und sonn-
- abends, 13 bis 21 Uhr, ein
| gewohnt abwechslungs-
& reiches Kultur- und Was-
1 sersportprogramm. Se-
- geln fiir Kinder, viele
& b | Band-Auftritte  unter-
schiedlicher Musik-Gen-
res und den kiel.net
Bootshafen-Slam. (sasa)
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